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선택적 프로그램

사업성 검토
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브랜드 메이킹

홍보방안 및 효과

공간 실시설계



:: 컨테이너 모여라가든

아파트포레스테리아



기업의 메타인지chapter 01. 대상지 분석
Site analysis

과업위치: 광주광역시 서구 상무대로 673번길 8

주변시설: 축협, 교회, 웨딩컨벤션센터, 식당 외 공장 및 상업공간 다수

전체 면적 : 약 3,150m2 

컨테이너 외부공간 :  약 1,330m2  *약 40여대 이상 주차 가능



기업의 메타인지chapter 01. 대상지 분석
Site analysis



부지 외곽에서 본 현황

* 야외 공간에 캐러반 홍보 공간으로도 활용가능성

* 콘테이너박스가 외곽담을 형성되어 미관상 지저분해 보임

* 축협과 웨딩홀에 비해 버려진 땅처럼 보이나, 정비를 하면 토지가격 상승에 효과를 기대

약 12개
컨테이너

회사건물

* 건물 내 1층 약 150평 공간에 홈케어, 

헬스케어 등의 제품 전시공간으로 활용

할 계획



기업의 메타인지

현대스마트홈케어 회사 자회사

공동주택관리사업

전국 350개 아파트 관리용역 운영(업계 5위 이내)

회사의 비전은 '젊음과 열정이 있는 회사', '인재를 소중히 생각하는

회사', '공동주택관리의 선두주자'로서, 인재를 중시하고 공동주택

관리 분야에서의 선도적인 역할을 목표로 하고 있다.

1. 서비스의 통합성 강화:

공동주택 관리와 관련된 기존의 서비스에 정원관리 및 인테리어 서비

스를 결합하여, 주거 공간의 전체적인 품질을 향상시키는 방향으로 통

합 서비스를 제공합니다. 예를 들어, 정원 조성, 관리, 그리고 집 내부

의 인테리어 리모델링을 한 번에 제공하는 패키지형 서비스로 차별화

를 꾀할 수 있습니다.

2. 브랜드 이미지 확립 및 마케팅:

현대아미스가 추구하는 '공동주택 관리의 선두주자'라는 이미지를 활

용하여, 정원과 인테리어 사업을 추가로 강화하는 마케팅 전략을 세울

필요가 있습니다. 예를 들어, '삶의 질 향상을 위한 종합 주거 솔루션'

이라는 슬로건을 통해 브랜드의 가치를 전달하고, 타겟 고객층에게 통

합적인 주거 관리 서비스를 제공할 수 있도록 홍보합니다.

3. 기술적 차별화와 지속 가능성 강조:

스마트홈 기술, 에너지 효율적인 정원 관리, 친환경 인테리어 등 최신

트렌드와 지속 가능한 기술을 통합하여 현대아미스의 기존 공동주택

관리 서비스에 부가 가치를 더할 수 있습니다. 이는 고객에게 더 나은

생활 환경을 제공하면서, 차별화된 경쟁력을 가질 수 있도록 돕습니다.



기업의 메타인지

현대스마트홈케어 회사 자회사

공동주택관리사업

전국 350개 아파트 관리용역 운영(업계 5위 이내)

정원사업과 콜라보

정원작가의 공간디자인

가드너 교육, 실내정원 인테리어 문의

실내외 홈케어, 헬스케어 등의 제품 야외전시공간



컨셉 01. 컨테이너 ‘모여라’ 가든





컨셉 01. 컨테이너 ‘모여라’ 가든

하드웨어적으로 ‘흙바닥’

- 일부 컨테이너를 움직여 차량진입이 안되는 모이는 공간을 마련한다.

- 바닥은 반드시 흙바닥! 자연소재 포장재료 : 식재가능

- 외부화장실 + 전시장 + 야외키친 + 빈공간

- 입면 디자인 : 컨테이너 컬러 페인팅 + 식물입면

- 2층형 컨테이너를 만들어 아래공간은 그늘공간 및 데크공간을 마련해

쉼터를 조성한다. 

어떻게 사용할 것인가? = 어떻게 사람들을 모이게 할 것인가?

사업적 접근성chapter 02.



컨셉 01. 컨테이너 ‘모여라’ 가든

소프트웨어적으로는 ‘콜라보+지역문화’

- ART, FARM, F&B, HOME, INTERIOR, CAMPING, FASHION

- 주거생활에 관련된 모든 분야 전시-판매-홍보-경험적 광고

- 지역성과 연결되어 지역문화의 플랫폼 역할

어떻게 사용할 것인가? = 어떻게 사람들을 모이게 할 것인가?

사업적 접근성chapter 02.



Hardware



Hardware + Software



Hardware



Hardware



Hardware



Hardware + Software



Hardware



Hardware



컨셉 02. 아파트포레스테리아 Apart forest interior 



컨셉 02. 아파트포레스테리아

토핑경제이론에 따른 자연인테리어 토핑개발

- CONCEPT : 아파트+포레스트(숲)+인테리어 = Apartment forest interior 

- ITEMS : #정원사의_집 #정원사의_화장실 #정원사의_헬스케어

- 샘플하우스 : 스타일, 소재, 컨셉, 스토리, 분위기, 프로그램 등

Ex) 이끼침대, 숲안에 요가, 숲속 명상룸, 녹색플랜터 기둥

무엇을 판매할 것인가? = 내 집에서 자연과 가까이 할 수 있는 기회를 팔자



#정원사의_집 #정원사의_화장실 #정원사의_헬스케어 #정원사의오피스



누구를 위한 공간인가
어떻게 사용할 것인가



모델하우스
.
모델정원
.
샘플정원
.
MOTHER’GARDEN, 모수밭



마스터플랜chapter 03.

보행자길

자동차동선

1층 전시장과 연결

정원

오픈스페이스

컨테이너




